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1. Qualche dato per misurare il fenomeno
2. Qualche categoria per pensarlo
3. Quali novità comporta
4. Quali le sfide educative più rilevanti 



Penetrazione di internet presso la popolazione italiana 
(11-74 anni): 73,6%
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Fonte AudiWeb novembre 2011

1. Qualche dato per misurare il fenomeno



Uso quotidiano di internet: figli utenti e loro genitori
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Fonte: Eu Kids Online / www.eukidsonline.net
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Utenti di Facebook in Italia
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Accesso domestico a internet (base utenti 9-16 anni): 97%

62% dalla propria camera + 35% da altre stanze
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Fonte: Eu Kids Online / www.eukidsonline.net
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2. Qualche categoria per pensarlo

Digital immigrants, digital natives, digital na(t)ives
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2. Qualche categoria per pensarlo

Virtuale & reale



Numero dei contatti online dei ragazzi
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2. Qualche categoria per pensarlo

Web 2.0
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2. Qualche categoria per pensarlo

La cultura convergente
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3. Quali novità comporta

• Continuità tra esperienza online e offline

• Tendenza all’always on: “sempre connessi”

• Ridefinizione dei confini tra privato e pubblico � privacy

• Nascita di un nuovo spazio sociale / sfera pubblica

• Dis-intermediazione e ri-mediazione� autorità e reputation

• La cittadinanza digitale
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4. Quali sfide educative

Identità e relazione
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4. Quali sfide educative

Desiderio e responsabilità
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4. Quali sfide educative

Mediazione


